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Source : Banque Populaire / Fédération Francaise de la Franchise — 15° Enquéte annuelle de la franchise
Etude réalisée par téléphone, du |3 juin au |1 juillet 2018, aupres d’un échantillon représentatif de 403 Franchisés et 202 Franchiseurs, &
constitué d’aprés la méthode des quotas (date de création de I'entreprise, secteur d’activité, nombre de points de vente, région). RESEARCH



