La Franchise, un modéle responsable

ancré dans lES territoires

81 0/ des Francais attendent de leurs commercants qu'ils
s'engagent activement en faveur de l'éco-responsabilité
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Les franchiseurs se reconnaissent un role important pensent qu'il est important

sur les grands enjeux RSE": de s’gngager en faveur
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(égalité hommes-femmes, (réduction du gaspillage,

juste rémunération des recyclage...)
producteurs ...)
2 L
660/ proposent une :
O offre éco-responsable 83%
et 22% lenvisagent estiment étre acteurs de la
9 revitalisation des villes
* Responsabilité Sociétale des Entreprises
eseraton 22¢ ENQUETE ANNUELLE DE LA FRANCHISE
IKANTAR Fg FrangaiSﬁ_ Etude par téléphone du 21/10 au 17/11/2025 auprés d’un échantillon représentatif de 400 franchisés. Etude en ligne du 14/10 au BANQU E s
Franchise 08/12/2025 auprés d'un échantillon représentatif de 145 franchiseurs. Etude en ligne du 27/11 au 03/12/2025 auprés de 1010 individus pOpU LAIRE

représentatifs de la population frangaise de 18 ans et plus. Echantillons constitués d'aprés la méthode des quotas.



